Regulamin
Konkursu Lean Hackaton organizowanego przez
Stowarzyszenie Lean Management Polska

I. ZaKkres i cele konkursu

§ 1

Lean Hackaton jest konkursem organizowanym przez Stowarzyszenie Lean Management Polska
dazacym do rozwijania kompetencji analitycznych i procesowych studentow oraz popularyzacji
narzedzi lean management poprzez prace nad realnymi wyzwaniami zglaszanymi przez firmy-
partnerow. Konkurs obejmuje jednodniowg prace projektowa, podczas ktorej zespoty ucznidw i
studentow analizuja rzeczywiste problemy biznesowe i1 opracowuja propozycje usprawnien.
Wydarzenie faczy S$rodowisko edukacyjne i biznesowe, tworzac przestrzen do praktycznego
zastosowania wiedzy oraz wspotpracy z ekspertami.

§ 2
Konkurs Lean Hackaton ma na celu:

a) rozwijanie kompetencji analitycznych, procesowych oraz projektowych wsrod studentow,
b) popularyzacja myslenia i narzedzi Lean Management,

c) tworzenie prototypow usprawnien odpowiadajacych na realne problemy przedsigbiorstw,
d) integracja srodowiska uczniowskiego, akademickiego i biznesowego,

e) wspieranie wspolpracy pomigdzy edukacja a praktyka gospodarcza.

§ 3

Konkurs Lean Hackaton odbedzie si¢ 29.05.2026 na Politechnice Gdanskie;.

II.  Uczestnicy konkursu

§ 3

Organizatorem konkursu jest Stowarzyszenie Lean Management Polska, odpowiedzialne za
przygotowanie i realizacj¢ wydarzenia. Do jego zadan nalezy rekrutacja uczestnikow, wspdipraca z
firmami-partnerami, pozyskanie wyzwan lean, przygotowanie harmonogramu oraz zapewnienie
zaplecza technicznego. Organizator powotuje Jury, koordynuje przebieg konkursu i dba o
przestrzeganie zasad regulaminu. Wspélorganizatorem konkursu jest Wydziat Zarzadzania i
Ekonomii Politechniki Gdanskiej, zapewniajacy przestrzen dla wydarzenia.

§ 4

Uczestnikami konkursu sg studenci studiéw I i II stopnia. Pracuja oni w 4-osobowych zespotach
projektowych, analizujac wybrane wyzwanie firmowe i przygotowujac propozycj¢ rozwigzania.



Odpowiadaja za rzetelno$¢ pracy, wspotprace w zespole, przygotowanie prezentacji oraz
przestrzeganie zasad bezpieczenstwa, etyki i poufnosci. Lider zespotu koordynuje dziatania grupy.

§5

Firmy-partnerzy dostarczaja rzeczywiste wyzwania biznesowe i przedstawiajg je uczestnikom
zgodnie z ustalonym standardem. Deleguja rowniez reprezentanta do Jury oraz, w razie potrzeby,
udostepniaja dane operacyjne niezbedne do analizy problemu. Sa odpowiedzialne za zachowanie
poufnos$ci udostepnianych informacji oraz maja mozliwo$¢ wykorzystania koncepcji opracowanych
przez zespoly w trakcie konkursu.

III. Zgloszenie do konkursu
§6

Zgloszenie do konkursu przez zespoly studenckie dokonywane jest bezposrednio przez uczestnikow
przez formularz dostgpny na stronie: https://leanpolska.org/lean-hackaton.html. W przypadku
wickszej liczby uczestnikéw niz dostepna liczba miejsc, o przyjeciu do konkursu decyduje kolejnos¢
zgltoszen. Udzial w wydarzeniu jest bezplatny, natomiast uczestnicy samodzielnie pokrywajg koszty
dojazdu i noclegu (w razie potrzeby). W konkursie moga bra¢ udziat zarowno studenci pierwszego i
drugiego stopnia.

§7

Zgloszenie do konkursu przez firmy partnerskie dokonywane jest bezposrednio przez formularz
dostepny na stronie: https://leanpolska.org/lean-hackaton.html. Maksymalna liczba firm bioracych
udziat w pierwszej edycji wydarzenia to trzy. Firmy partnerskie zapewniajg wyzwania biznesowe, po
jednej w kazdej kategorii: produkcja/ logistyka/ ustugi. Koszt zgloszenia do konkursu dla firmy
partnerskiej to 2000 z1.

§8

Zgloszenia zespotow studenckich oraz firm partnerskich przyjmowane sa od dnia 01.03.2026 do
17.04.2026. Ogloszenie zakwalifikowanych do konkursu zespotow studenckich oraz firm
partnerskich bgdzie miato miejsce do 24.04.2026.

IV. Przebieg konkursu
§9
Konkurs Lean Hackaton trwa jeden dzien zgodnie z nast¢pujacym harmonogramem:

a) Wprowadzenie do konkursu — 30 min

b) Zaprezentowanie studiow przypadku przez firmy partnerskie — 30 min
c) Praca projektowa — 5,5 godzin (wliczajac 30 min przerwg obiadowg)
d) Prezentacja projektéw — 1 godzina

e) Wybor zwyciezcow i1 zakonczenie wydarzenia — 30 min



Organizator zastrzega sobie prawo do modyfikacji wskazanego wyzej harmonogramu.

§10

W ramach Konkursu Lean Hackaton rozwigzywane sg trzy wyzwania biznesowe, po jednym z kazde;j
kategorii:

a) Problem produkcyjny
b) Problem uslugowy
c) Problem logistyczny
d) Problem urban mobility
§ 11

Kazdy zespot przedstawia rezultat swojej pracy w formie prezentacji trwajgcej maksymalnie 10
minut, po ktorej nastepuje S-minutowa sesja pytan Jury. Prezentacja powinna zawiera¢ opis
problemu, analiz¢ przyczyn, przedstawione rozwigzania, ich warto$¢ biznesowg oraz plan wdrozenia.
Zespoty powinny zadbac o przejrzystos¢ przekazu, czytelnos¢ tresci oraz merytoryczng poprawnos¢.

§12

Jury sktada si¢ z przedstawicieli Organizatora oraz firm-partneréw. Zadaniem Jury jest ocena
prezentowanych rozwigzan na podstawie zdefiniowanych kryteriow:

a) zrozumienie problemu (25%),
b) logika analizy (25%),

c) warto$¢ rozwigzania (25%),
d) jakosc¢ prezentacji (25%).

Ocena dokonywana jest w sposob niezalezny 1 obiektywny. Decyzje Jury podejmowane sg
wickszoscig gloséw 1 maja charakter ostateczny.

V. NAGRODY I WYROZNIENIA

§13

Nagrody przyznawane sg najlepszym zespolom w kazdej kategorii wedtug punktacji Jury. Nagroda
za pierwsze miejsce w kazdej kategorii wynosi 1000 zt dla zespotu. Wyrdznienia moga zostaé
przyznane w dodatkowych kategoriach, takich jak kreatywno$¢, warto$¢ biznesowa czy jako$¢
analizy. Nagrody moga by¢ fundowane przez firmy-partneréw. Kazdy uczestnik otrzymuje certyfikat
potwierdzajacy udzial w Konkursie oraz wklad w realizacje projektu.



VI. Zasady etyczne i postanowienia prawne

§14

Uczestnicy zobowigzani sg do zachowania najwyzszych standardow etycznych. Zabronione jest
kopiowanie rozwigzan, korzystanie z materialdbw naruszajacych prawa autorskie oraz
prezentowanie cudzej pracy jako wiasnej. Wszelkie zachowania sprzeczne z zasada fair play, brak
wspoOtpracy lub naruszenie zasad poufnos$ci moga skutkowaé wykluczeniem z Konkursu.

§15

Wszelkie koncepcje, prototypy oraz wnioski opracowane podczas Konkursu pozostaja wtasnoscia
zespotow. Uczestnicy udzielajg jednak firmom-partnerom nieodptatnej zgody na wykorzystanie
przedstawionych koncepcji w zakresie zwigzanym z zaprezentowanym problemem. Organizator
moze wykorzystywaé zdjecia 1 fragmenty prezentacji do celow promocyjnych wydarzenia.
Uczestnicy wyrazaja zgode na przekazanie danych kontaktowych firmom-partnerom w celu
umozliwienia dalszego kontaktu zawodowego.

§16

Administratorem danych osobowych jest Stowarzyszenie Lean Management Polska. Dane
przetwarzane s3 w zakresie niezb¢ednym do organizacji Konkursu, komunikacji z uczestnikami oraz
wydawania certyfikatow. Uczestnicy maja prawo wgladu do swoich danych, ich poprawienia lub
usuni¢cia. Przekazanie danych jest dobrowolne, jednak ich brak uniemozliwia udziat w wydarzeniu.

VII. Postanowienia koncowe

§17

Organizator zastrzega sobie mozliwo$¢ wprowadzenia zmian w regulaminie z waznych przyczyn
organizacyjnych. Sprawy nieujete w regulaminie rozstrzyga Organizator. Regulamin obowigzuje od
dnia publikac;ji.



